
 

 

   

 

 

Pressemeddelelse 

København, d. 31. august, 2017 

 

Halvårsregnskab: 

Huawei øger salget af smartphones med 70% i Danmark  

Huawei Consumer Business Group forsætter med at øge omsætningen. Det viser 

halvårsregnskabet for første del af 2017. Og den positive udvikling går igen på det danske 

marked, hvor salget af smartphones er vokset med 70% sammenlignet med sidste år.  

Huawei Consumer Business Groups regnskab for første halvår af 2017 viser vækst. I årets første seks måneder 

er omsætningen steget med 36,2% sammenlignet med samme periode året før, og salget af smartphones til 

forhandlere (shipments) er steget med 20,6%. Markedets generelle vækst i årets første kvartal var til 

sammenligning på blot 4,3% ifølge IDC. Huaweis to øvrige business groups, carrier og enterprise, vækster 

også betydeligt. I første halvår af 2017 nåede Huaweis omsætning op på 41,83 milliarder USD svarende til en 

stigning på 15% i forhold til samme periode sidste år. 

Huawei: Vi har etableret os i premium-markedet 

Og i Danmark går det også godt for den kinesiske smartphoneproducent. Antallet af solgte smartphones er 

steget med 70% i årets første halvår sammenlignet med samme periode sidste år. Det placerer Huawei på 

en solid tredjeplans som Danmarks 3. største smartphone brand. Succesen skyldes i høj grad Huaweis 

satsning på high-end og kvalitets smartphones: 

”Danskerne har fået øjnene op for Huaweis premium smartphones, der blandt andet tæller Mate 9 Pro, der 

blev kåret som årets bedste Android-telefon i 2016, samt topmodellerne i P-serien, P10 og P10 Plus og 

lillebroren P10 Lite. Med disse lanceringer er det lykkedes os at få endnu bedre fat i den øvre og midterste del 

af markedet, hvor forbrugerne har store forventninger til både kvalitet og design,” fortæller Marie Dam 

Feldborg, der er Senior Marketing Manager hos Huawei Danmark. 

Efter første halvår i 2017 er Huaweis markedsandel på 14,9% i Norden. Huaweis markedsandel er således 

steget med hele 46% sammenlignet med samme periode i 2016.  

Kunstig intelligens og maskinlæring skal drive vækst  

Fremadrettet vil Huawei intensivere fokus på innovation for at fastholde og ikke mindst udbygge sin 

markedsposition. Lige nu arbejder man på at udvikle intelligente smartphones og andre devices, der kan 

forudse brugernes behov og i højere grad smelte sammen med privat- og arbejdsliv.  

”Gennem innovation skal vi sætte standarden for brug af smarte produkter i dag og i morgen. Derfor 

geninvesterer vi mindst 10 procent af vores overskud til R&D. Vi ser eksempelvis et stort potentiale i full-

http://www.idc.com/getdoc.jsp?containerId=prUS42507917
http://ekstrabladet.dk/kup/elektronik/mobil/anmeldelse-aarets-vindertelefon-hedder-huawei-til-fornavn/6445026


 

 

   

 

 

connectivity solutions – som for eksempel vores samarbejde med Audi i forbindelse udviklingen af intelligente 

biler – og 5G,” fortæller Marie Dam Feldborg. 

Lige nu arbejder Huawei på tværs af deres 15 globale forskningscentre og 36 innovationscentre på at udvikle 

nye teknologier. Samtidig har Huawei også indgået samarbejder med Leica, Dolby, Microsoft, Intel og Google. 

 

Markedsdata 

• I første halvår af 2017 omsatte Huawei Consumer Business Group for CNY 105,4 milliarder. Det er en 

stigning på 36,2% sammenlignet med samme periode i 2016.  

• I første halvår af 2017 har Huawei solgt 73,01 millioner smartphones til forhandlere (shiptments). Det 

er en stigning på 20,6% sammenlignet med samme periode i 2016.  

• I første halvår af 2016 var Huaweis markedsandel på 10,2% i Norden, og i første halvår af 2017 er 

Huaweis markedsandel på 14,9% i Norden. Huaweis markedsandel er således steget med hele 46% 

sammenlignet med samme periode i 2016.  

• I første halvår af 2016 havde Huawei en markedsandel på 8,6% i Danmark, når man kigger på 

antallet af solgte smartphones. I første halvår af 2017 er Huaweis markedsandel steget til 14,8%. 

Dette er således en stigning i markedsandel på 70%. (Kilde: GfK)  

• Huawei har fået stort gennembrud på nye markeder i asien: Thailand, Malaysia, Japan, South Korea 

and Russia. 

• Huawei er oppe som nr. to i Central- og Østeuropa, hvor de netop har overhalet Apple i andet kvartal 

af 2017. Her sad Huawei på 12% af markedsandelene mod Apples 11%. 

 

Huaweis markedsandele på asiatiske markeder mellem maj 2016 og maj 2017 (kilde: GfK report): 

 

Country May 2016 May 2017 Growth 

Thailand 1.2% 10.7% 9.5% 

Malaysia 7.9% 11.5% 3.6% 

Russia 2.4% 8.0% 5.6% 

New Zealand  13.9% 15.9% 2% 

 

Huawei har haft stabil vækst i Mellemøsten, Afrika og Latinamerika. 

 

Region May 2016 May 2017 Growth 

Middle East 11.3% 13.8% 2.5% 

Africa 8.4% 13.1% 4.7% 

Latin America 9.7% 10.6% 0.9% 

 

 

Brand performance 

• Brand Z Top 100 Most Valuable Global Brands: In June 2017, Huawei with its 20.388 billion 



 

 

   

 

 

USD brand value made No. 49 on Brand Z’s Top 100 Global Brands list. It’s the second consecutive 

time that Huawei has made into the first 50 of Brand Z’s Top 100 list. 

• Forbes the World’s Most Valuable Brands List: In May 2017, Huawei with 7.3 billion USD in 

brand value made No. 88 on the 2017 Forbes the World’s Most Valuable Brands List, a 9% growth in 

valuation than the previous year, and the only Chinese company that made the list. 

• Brand Finance Global 500: In February 2017, Huawei with 25.23 billion USD of brand value made 

No. 40 on 2017 Brand Finance Global 500 Most Valuable Brands list, an advancement of 7 places 

than the previous year. 

• Interbrand Top 100: In October 2016, Huawei made it again to Interbrand Top 100 Global Most 

Valuable Brands List, ranking No. 72, one of fastest ascending tech companies.  

 

Kontaktinformation 

Marie Dam Feldborg, Senior Marketing Manager, Huawei Danmark, tlf. 20 80 07 45, 

marie.feldborg@huawei.com 

 

Om Huawei  

Huawei er en af verdens førende producenter af data- og telekommunikationsudstyr. Gennem brugercentreret 

innovation og stærke partnerskaber har Huawei etableret end-to-end fordele i telenetværker, enheder og cloud 

computing. Huawei arbejder for at skabe maksimal værdi for teleoperatører, virksomheder og forbrugere ved 

at tilbyde konkurrencedygtige løsninger. Huawei’s produkter og services sælges i mere end 170 lande og 

betjener mere end en tredjedel af verdens befolkning. 

Huawei har mere end 9.900 medarbejdere i Europa – hvoraf 1.200 arbejder i R&D. Virksomheden har i alt 18 

R&D centre i otte europæiske lande (Tyskland, Belgien, Finland, Frankrig, Irland, Italien, Sverige og England) 

og driver talrige fælles innovationscentre i samarbejde med telekommunikations- og teknologipartnere.  

For mere information, besøg www.consumer.huawei.com/dk. Find os på Facebook, instagram og YouTube. 

mailto:marie.feldborg@huawei.com
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